
Rabattierte Magazin-Internet-Kombinationen

1. Anzeigen-online-Package
Alle Anzeigenkunden einer Ausga-
be können für den gleichen Monat 
eine online-Anzeige zu Sonder-
preisen buchen.

2. Video-Package
 Ein- oder mehrseitiger PR-Bericht 
im Magazin mit Video-Button und 
Video-Link.  Das Video steht einen 
Monat online.

3. PR-Package
Ein- oder mehrseitige PR-Beiträge 
im Magazin können für den glei-
chen Monat online platziert wer-
den. Dazu kostenlos bis zu zehn 
weitere Bilder und beliebig viel 
Zusatztext. Platzierung: Regionaler 
Contentbereich.
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1 Anzeigen-online-Package
Platzierung: Regionaler Contentbereich (s. Skizze)
Anzeige im Magazin
Medium Rectangle (300x250px)
Fullsize (468x60px)

 

55 
50 

 

 
50 
40 

40 
30 

Platzierung: Über bzw. rechts neben der Seite (s. Skizze)
Anzeige im Magazin
Leaderboard (728x90px) 
Skyscraper (120x600px)

90 
95 

 

90 
95 

60 
65 

3 PR-Package
1/1 bzw. 2/1 Seite REVIER MANAGER
Magazinhalt plus Zusatztext und Zusatzbilder

 gem. akt. Pl.
120 
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BusInEss IM REVIER Imagefilm

20 Menschen –  
Eine gute Idee – 10 Drehtage

Das Making-off von „Gute Freunde“: Hinter den Kulissen der Imagefilm-Produkti-
on der Steuerberater- u. Wirtschaftsprüfer-Gruppe „Menschen. Ideen. Zahlen.“

M it Imagefilmen kennt Felix Roden-
johann sich aus. Schließlich lautet 
der Titel seiner Bachelorarbeit „Stra-

tegischer Einsatz von Bewegtbildern in der 
Unternehmenskommunikation“. Doch dann 
kam ein ganz spezieller Auftrag:  „Es hieß, wir 
sollten als “etwas andere” Wirtschaftsfilmpro-
duktion ein Konzept für eine “etwas andere”  
Steuerberatung- und Wirtschaftsprüfung aus-
arbeiten.", erinnert sich Rodenjohann.

Was zunächst nach einer dem Beruf des 
Steuerberaters klischeemäßig anhaftenden 
„staubtrockenen“ Aufgabe aussah, stellte sich als 
spannende Herausforderung dar. „Zunächst ein-
mal musste die Philosophie des Unternehmens 
herausgearbeitet werden. Ziel war es nämlich, 
nicht einen 08/15 Imagefilm mit selbstverständ-
lichen Botschaften zu kreieren, sondern den 
Geist, die Philosophie des Unternehmens zu 

treffen“, so der Kommunikations- 
und Medienmanager. Aus dieser 
Konzeptphase entstand die Idee 
zum Film „Gute Freunde“. In den 
Vorgesprächen mit dem Unter-
nehmen wurde nämlich klar, dass der 
Name „Menschen. Ideen. Zahlen.“ (M.I.Z.) keine 
leeren Floskeln sind, sondern dass dies wirklich 
im Unternehmen gelebt wird. „Und das sowohl 
im Umgang mit den Mandanten als auch mit 
den Mitarbeitern“,  bekräftigt der junge Filmer. 

Und dann ging es an die Realisierung: Einige 
Szenen des Films wurden mit Schauspielern ge-
dreht, andere mit den M.I.Z.-Mitarbeitern selbst: 
„Da ein hochwertiger Imagefilm, ähnlich wie 
Spielfilme, nur mit einer Kamera gedreht wird, 
musste ein und dieselbe Handlung aus mehreren 
Kameraperspektiven gedreht werden“, erklärt 
Rodenjohann. „Es ist schon seltsam, wenn man 

fünfmal hintereinander den Gang entlang gehen 
muss, sich zehnmal hintereinander die Hände 
schütteln muss, und schließlich ganze fünf Minu-
ten lang ein anregendes Gespräch führen soll“, er-
innert sich Wilfried Duesing, Steuerberater und 
Geschäftsführer der  Duesing GmbH, die „Men-
schen. Ideen. Zahlen.“ als Dienstleitungsmarke 
verwendet. Er stand als „Darsteller“ zum ersten 
Mal vor einer Kamera. Da der Ton bei diesen Sze-
nen für den späteren Film nicht verwendet wird, 
durften die Gesprächsthemen frei gewählt wer-
den – zur späteren Belustigung des Cutters. 

Herzstück des Films sind aber die authentischen 
statements der Mandanten und Mitarbeiter von 
„Menschen.Ideen.Zahlen.“ „Damit keine auswen-
dig gelernten Statements wiedergegeben werden, 
verwickelte uns der Moderator sprichwörtlich in 
ein Gespräch. Irgendwann realisierten wir gar 
nicht mehr, dass gefilmt wurde“, so Duesing, 
„Schließlich will der Zuschauer keine Werbeslo-
gans hören, sondern soll erfahren, was die Men-
schen wirklich bewegt, die bei M.I.Z. arbeiten, 

und was die Mandanten wirklich von 
M.I.Z. halten“, erläutert  Rodenjohann 

die Befragungsstrategie. Insgesamt 
haben an der zehn Tage dauernden 
Produktion 20 Menschen teilgehabt. 
Darunter die Autorinnen Eva Ludwig 

und Melanie Kabus, die seit drei Jahren 
in einer Kooperation mit Rodenjohann zu-

sammen arbeiten. „Man benötigt Experten, die 
kommunikative Kompetenz haben und genau 
wissen, was einen guten Spielfilm ausmacht“, 
weiß Rodenjohann. Und auch die Filmmusik 
wurde ganz professionell von einer Filmkom-
ponistin eigens für den Film komponiert. Dazu 
wurden akustische und elektronische Instru-
mente miteinander kombiniert, und im Compu-
ter der fertige Soundtrack entwickelt. „Unser Ziel 
war es, einen Film zu machen, der nicht einfach 
an den Zuschauern vorbeizieht, und ihn auch 
nicht mit selbstverständlichen Inhalten lang-
weilt“, so Duesing.

Mit der Idee, einen Imagefilm für seine Steuerberater- und Wirtschaftsprüfer-Gruppe  
zu drehen, ist Wilfried Duesing in seiner Branche Vorreiter. Fotos: Robin Karhöfer.

Franz-Josef Schwarzhof: Noch ein letzter Blick ins Drehbuch bevor es heißt: 
„Und…Action!“

Für den spielfilmartigen Look des Films wurde auf eine spezielle 
Kameratechnik aus den USA gesetzt.

Wirtschafts-Filmer Felix Rodenjohann (li.) mit Ewald Vielhaus, 
Geschäftsführer der Vielhaus GmbH.
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Ford Kneifel Business iM RevieR

neu- und gebrauchtwagen ausstellung
Ringstraße 202 · 45219 Essen-Kettwig
Telefon: 02054-169700 · Fax: 02054-1697020

nutzfahrzeug-Zentrum LKW & Transporter
Im Teelbruch 95 · 45219 Essen-Kettwig
Telefon: 02054-9699350 · Fax: 02054-9699351

www.ford-kneifel.de

Kontakt

Essen

KNEIFEL
autohaus

www.ford-kneifel.de

Man(n) fährt Ford…
…und kommt immer wieder – Ford Kneifel in Essen- 

Kettwig ist seit 1955 mehr als ein zuverlässiger Auto-Partner

M ehr als ein halbes Jahrhundert Erfahrung 
stehen hinter dem Namen Ford Kneifel in 
Essen. Begonnen hat alles vor 54 Jahren 

in der Corneliusstraße in Kettwig, als Kurt Kneifel 
sein erstes Autohaus in einem kleinen Wohnhaus 
mit Schaufenstern und einer Innenhofwerkstatt 
eröffnete. Seit 2008 ist das Unternehmen mit den 
PKW-Hauptangeboten an der Ringstraße in Kett-
wig Vor der Brücke in einen modernen Neubau, 
ganz aus Stahl und Glas mit über 300 Quadrat-
metern Ausstellungsfläche und einer Werkstatt 
mit der neuesten Technik, angesiedelt. 

Das Angebot für Ford-Nutzfahrzeuge und 
Kleintransporter ist Im Teelbruch 95 in einer se-
paraten Ausstellung zu finden. Kurt Kneifel leitet 
das Unternehmen zwar nicht mehr, dafür aber 
sein Sohn Michael, der die Erfahrung als zuver-

lässiger Auto-Partner förmlich 
in die Wiege gelegt bekommen 
hat. Doch im Laufe der Jahre hat sich 
nicht nur der Standort geändert und verbessert, 
sondern auch die Autos. So fuhren in den 60zigern 
Fords wie der P3 17m oder 20m durch die deut-
schen Lande, danach folgten in den 70zigern der 
Ford Fiesta oder Ford Capri. Die Technik verbes-
serte sich gerade bei Ford rasant. 1993 kam der 
erste Ford Mondeo auf den Automarkt. 

in den ganzen Jahren reifte das auto zu immer 
mehr Komfort und sicherheit und wurde nun von 
den Lesern der Fachzeitschrift auto TEST zum 
besten Fahrzeug im Segment der Mittelklasse-
wagen gekürt. Aber nicht nur das, beim größ-
ten Vergleichstest Europas zum Firmenauto des 

Jahres, holten sich die Ford Autos direkt zwei 
goldene Kronen ab. So bekam der neue Ford 
Ka in der Kategorie „Minicars“ auf Anhieb den 
Sieg zum „Firmenauto des Jahres 2009“  Einen 
weiteren Sieg fuhr –wie bereits im Vorjahr –der 
Ford S-MAX den Titel in der Kategorie „Ma-
xivans“ ein. Einen Hattrick machte der Ford 
S-MAX beim Flotten-Award von „Autoflotte“, 
der Fachzeitschrift für Fuhrpark-Entscheider in 
Unternehmen, Behörden und Organisationen. 
Seit 2007 ist der S-MAX in der Kategorie „Vans“ 
an der ersten Stelle ungeschlagen. 

Ford Kneifel ist mitgewachsen und hat sich 
ständig mit den Autos verbessert, so ist es dem 
Team um Ford Kneifel wichtig, dass das Personal 
fachlich ausgebildet und freundlich im Umgang 
mit Kunden ist. Das Familienunternehmen legt 
großen Wert auf den bestmöglichen Kunden-

dienst mit Hol- und Bringservice, Ersatz-
fahrzeuge und vielem mehr. Die Ausfüh-

rung von Garantie und Kulanzarbeiten 
sind selbstverständlich für das Ford 
Kneifel-Team. Sie möchten Ihren Fuhr-
park auffrischen? Ford Kneifel bietet 

eine komplette Fuhrpark-Management-
Abwicklung an. Das Team von Ford Kneifel 

steht Ihnen zur Seite und berät Sie gerne, so kön-
nen Fahrzeuge die nicht mehr benötigt werden 
an Kneifel verkauft werden. Neu und Gebraucht-
fahrzeugverkauf können in Zusammenarbeit 
mit der Ford Bank unkompliziert finanziert oder 
geleast werden. Ebenso wird eine professionelle 
Fahrzeugaufbereitung und die neuste Fahrzeug-
Oberflächentechnik: nanotechnische Versiege-
lungen und Beschichtungen angeboten. Die Um-
rüstung eines Fahrzeugs auf eine Autogasanlage 
wird ebenfalls bei Ford Kneifel erledigt und das 
bei allen Fabrikaten. Ford Kneifel ist der Auto-
Partner, zu dem man(n) gerne fährt und sich gut 
aufgehoben fühlt. 

+++ Probefahrt via anruf : 0151 – 1 66 66 000 +++ Ford..."er fahren" +++ nach Terminvereinbarung +++

Anzeige

Das neue Handelsgebäude in der Ringstraße.

Die Ausstellungsräume sind hell und 
geräumig und im modernen Design. Geschäftsführer Michael Kneifel.
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Sonderpreise für online-Werbung in 
Verbindung mit Printwerbung.

gemäß aktueller Preisliste

gemäß aktueller Preisliste

2 Video-Package
1/1 Seite REVIER MANAGER
Medium Rectangle (300x250px) 150 

 

140  90 
gemäß aktueller Preisliste
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Standardwerbebanner-Formate

Leaderbord (728 x 90px)
Startseite: 155 
1. Seite der Hauptrubriken: 150 
alle anderen Seiten: 140 

Skyscraper (120 x 600px)
Startseite: 150 
1. Seite der Hauptrubriken: 140 
alle anderen Seiten: 130 

Medium Rectangle (300 x 250px)
Startseite: 190 
1. Seite der Hauptrubriken: 190 
alle anderen Seiten: 160 

Fullsize (468 x 60px)
Startseite: 195 
1. Seite der Hauptrubriken: 195 
alle anderen Seiten: 165 

4   
Medium Rectangle (300x250px)
Fullsize (468x60px)
Leaderboard (728x90px)
Skyscraper (120x600px) 
Video im Banner-Format Medium Rectangle (300x250px)

155 
150 
190 
195 
250 

150 
140 
190 
195 
250 

140 
130 
160 
165 
240 

4. Bannerwerbung ohne gleichzeitige Printbuchung

Platzieren Sie Ihr Banner oder Ihr Video 
dauerhaft auf WWW.REVIER-MANAGER.DE

Bannerpreise ohne gleichzeitige Printbuchung (pro Monat)


